
отзыв об автореферате диссертации Клинк Евгении Игоревны
<<коммуникативное моделирование я(анра имиджевой статьи

(на материале газетно-я(урнальных текстов на русском языке)>>,

arр"д"rаrл"rпrrой на соискание ученой степени каIrдидата филологических
Еаук по специаJIьности 10.02. 19 - теория языка

.ЩиссертациЯ Е.И. КлинК относитсЯ к такой активно развивающейся в

последнее время области гуманитарной науки, как коммуникативистика, С

опороЙ на теориЮ речевыХ жанроВ и ваrкнейшие принципы функциональной

лингвистики исследователь анаJIизирУет тексты имиджевых статей на

русскоМ языке, опубЛикованных в центрыIьной и региональной деловой и

общественно-политической прессе (всего 250 текстов),

Автор задается целью произвести коммуЕикативное моделирование

жанра имиджевой статьи, что делает работу чрезвычайно актуальной с точки

зрения не только филологии, но и теории массовой коммуникации, а также

практических потребностей совремеЕных журЕалистики и связей с

общественностью.

значительный интерес представляет положение диссертации о таких

качествiIх текста имиджевой статьи, как сущностна,I оценочность и

имплицитность речевого воздействия. .Щанное утверждение убедительно

доказано с опорой на обширный эмпирический материал,

Структура работы строго соответствует сформулироваЕным во

введении цели и задачам.

в первой главе - <учение о речевых жанрах и его значение для

коммуЕикативIlого моделирования жанра имиджевой статьи))

продемонстрировано глубокое понимание феномена речевого жаЕра и

предлагается методика жанрового моделирования,

Втора-Я глава - <Базовая коммуникативнаlI модель жанра имиджевой

статьи как продукт коммуникативного моделироваЕия> - содержит глубокий

интересЕыи анализ принципов адаптивности, дискурсивности,

необходимо для
коммуЕикативности и иерархичности, соблюдеЕие которых

создания коммуникативной модели имиджевой статьи,
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ВтретьейглаВе-<ВарьированиебазовойкомNryникативноймоДели

жанра имиджевой статьи> - представлен анаJIиз эмпирического материала и

подробнО охарактеризОвано варьирОвания базовой модели жанра имиджевой

статьи в соответствии с коммуникативными целями авторов,

Сделанные Е.И. Клинк выводы основательно аргументированы и не

вызывают возражений. особое значение длJI журнмистской практики имеет

положение о томl, что в различных коммуникативных ситуаци,tх в тексте

имиджевой статьи актуализцр},ются различные параметры жанр4 такие как

целевм установк4 предмет отобрФкеншI и композици,I текста,

в целом материалы автореферата свидетельствуют о том, что

рассматриваемаrI диосертация соответствует требованиям п, 9 <<положения о

порядке присуждения ученьж степеней>, утверждённого Правительством РФ

от 24.О9.2О\З г. Nэ842' а ее автор заслуживает присвоения искомой 1"rеной

степени кандидата филологических Еаук,

14 ноября 201,4 г.

.Щоктор филологических наук,

заведующая кафедрой медиаречи
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